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行业动态

进入4月，也代表着空调销售旺季的
启动，不过相较于空调企业往年“红四月”
大张旗鼓促销冲销量，今年的旺季先被

“涨价潮”泼了一瓢冷水。自三月中旬起，
海尔、美的等先后宣布调整产品出厂价
格；4月1日起，格力方面也正式对家用空
调产品进行了价格调整，其中挂机上涨
100~300元/套，柜机上涨 100~500元/套；
同一时间，奥克斯方面也启动空调产品价
格上调3%~5%不等。随着铜、钢铁、塑料
等大宗原材料价格的居高不小，家电终端
产品已经“涨”声一片，不仅空调在涨，冰
洗厨小等不同品类家电都迎来了不同幅
度的价格调整。

而价格的上扬一定程度上抑制了消
费需求的释放，尤其对于价格敏感型消费
群体而言，不少人决定再“观察观察”。从
奥维云网发布的数据也能窥测一丝端倪，
据统计，2022年第一季度的线下市场，空
调产品均价已经普涨 388元至 4025元/
套，冰箱均价同比增长 810元至 5981元/
台，洗衣机均价同比增加 415元至 3961
元/台;而与之相对的，则是今年第一季度
我国空、冰、洗产品线下销量分别同比下
降20.99%、24.49%和25.59%。

供给端涨价，需求侧下滑，压力给到
中间的渠道商。有家电实体经销商向中
国家电网反馈，目前家电实体店销量下滑
严重，空调也是一样，“往年，我们能够主
推新款、高端机，但现在随着用户收入预
期趋于保守，选空调也下调了价格预期，
一边是涨价压力，一边是打价格战冲销量
的动机，价格在拉锯，我们在煎熬。所以，
目前即使原材料仍存在涨价预期，产品出
厂价还可能上调，经销商们也在观望，提
前备货的需求并不强烈，要想重新树立经
销商对厂家的信任，并不容易。”

据高盛团队最近发布的报告称，全球
铜市场正在走向缺货，铜市场的基本面已
经收紧，而现有精炼铜库存或将在今年第
四季度耗尽，铜价上涨不可避免。

天风证券分析师孙谦指出，本轮原材
料价格普涨始于2020年6月，并于2021年
第二季度达到高位，目前来看，铜、铝、塑

料、五金和玻璃等的价格涨幅在经历了去
年的迅速上涨后，进入高位波动阶段。今
年以来，截至 3月 24日，除铝和铜的价格
分别较去年同期提升 55.9%和 17.6%外，
其他核心原材料价格增速正在趋于温和。

孙谦还提到，目前空调业务占比高的企
业，如格力、美的等，对于铜价格的变化更为
敏感，相对而言海尔自身业务中冰洗占比较
大，非铜大宗原材料占比较大，因而在本轮
原材料价格周期中，如注塑件、不锈钢的上
涨时点较铜相对落后，其成本压力的体现也
滞后于以空调为主业的企业。另外，通过涨
价向终端消费者传导成本压力的上限是有
限的，目前空调企业也在多管齐下应对成本
压力，比如控制其他费用的投放，进行期货
套期保值，以及推动产业链供应商进行成本
共担来保持盈利稳定。这种情形下，十分考
验企业对于上游的溢价能力和对于下游的
涨价能力，议价能力强的大品牌无疑相对中
小品牌更具腾挪空间。

进入 4月，空调行业排产有所好转。
产业在线数据显示，4月家用空调行业排
产量约为 1682 万台，较去年同期增长
5.4%。事实上，自 3月起，排产数据已经
有小幅提升。此外，相比于内销市场，空
调外销出货的开局仍然不错，2月份空调
出口出货量同比增长15.34%。

孙谦提到，随着我国地产大周期接近

尾声，消费意愿减弱导致的需求低迷，是
制约家电行业增长的主要因素，空调也不
例外。受限于产品的耐用属性，空调等产
品在家庭保有量进入瓶颈期后，更新换代
的缓慢也拖累了市场增量的进一步提
升。曾经，我国家电市场奉行“渠道为
王”，但现在行业需要转向“产品为王”，尤
其是在当前成本上涨，企业运营压力加大
的情况下，如何运用个性化、品质化和能
够切中需求要点的产品吸引消费者，至关
重要。以空调为例，近年来，诸如健康、新
风等卖点因为解决了用户的健康关切，而
备受关注，也有助于产品的“推新卖高”。
事实上，他认为，家电行业正在从“薄利多
销”时代走向“厚利时代”，如何运用创新
的手段对冲成本压力，增厚产品的附加价
值，拉高产品结构，将成为今后一段时期
内的主旋律。 （据腾讯家居消息）

销售旺季“涨”声一片

空调产业格局加速分化
原材料价格上涨
家居行业调价后求新求变

由于上游原材料价格上涨，家居行业相
关企业开始上调产品价格，涉及全屋定制、
瓷砖、防水涂料、照明等多个领域，价格上涨
幅度在5%~20%不等。

笔者在采访中了解到，原材料价格和物
流成本大幅上涨无疑是家居行业涨价的主
要导火索。“今年以来，家居产品需要用的海
绵、化工原材料、木材、钢板等价格涨幅较
大，从而使产品成本增加。这部分压力如果
不通过涨价进行传导，将给企业带来较大的
经营压力。”国内一家知名家居建材企业负
责人张亮说。

被动涨价潮下，更考验企业内部的经营
管理能力，不少企业多措并举，在确保产品
品质的前提下，把涨价潮带给企业、市场及
消费者的影响降到最低。

面对日益激烈的市场竞争，不少家居企
业把经营重点放在打造产品核心竞争力
上。业内人士表示，生产制造性企业都会面
临原材料价格波动等不利因素影响，这也会
倒逼企业通过创新产品、加强供应链管理、
降本增效等多种方式，消化成本上涨带来的
不利局面，特别是创新带来的产品竞争力提
升和品牌话语权非常重要。

当前的市场环境更加考验企业的经营
能力，产品直接提价只是应对成本上涨的短
期策略，而优化产品结构才是企业发展的长
期动力。只有不断求新求变，企业才能适应
激烈的市场竞争。 （据腾讯家居消息）


