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新修订的《限制商品过度
包装要求 食品和化妆品》（以
下简称新国标）于9月1日起
实施，这意味着对包括茶叶在
内的食品、化妆品的包装都有
了新的限制。

记者采访了解到，自今年
4月起，各地不断深入推进茶
叶过度包装专项治理，行业对
于过度包装问题的重视程度
快速提升，茶叶包装“轻装上
阵”后，茶企“负担”小了，消费
者实惠多了。

22 包装“瘦身”带来哪些新改变

茶叶过度包装容易造成资源浪
费和环境污染，很多茶叶礼盒难以二
次利用，往往容易废弃成为生活垃
圾。新国标实施将让低碳环保深入
人心。受访人士认为，包装“简约风”
不是一阵风，而要多管齐下，防止问
题反弹回潮。

中国茶叶股份有限公司技术委
员会主任委员危赛明认为，新国标对
规范引领茶叶行业的健康发展，对建

设资源节约型、环境友好型社会，加
快绿色低碳转型都具有十分重要的
引导作用。

记者了解到，浙江出台《全省茶
叶过度包装网络禁售目录操作指
引》，督促电商平台加强平台内经营
者包装合规性审核。例如淘宝、天猫
已对在线的商品合规和商家整改效
果进行动态监测评估，对 39种过度
包装茶叶产品实施禁售。

在中国包装联合会质量标准部
副部长范紫薇看来，包装的创新也很
重要。联合会利用包装行业科技奖、
研发中心等平台，推动包装企业利用
可再生材料、可降解材料、可回收材
料等，开发出更环保的包装方式。

不过茶叶过度包装还存在一些
监管难点，有消费者会通过作坊、农
户处购买，定制“精美”包装的茶叶礼
盒，把包装看作“面子”，消费观念未

完全转变；部分茶叶经营者为躲避监
管，通过直播带货、微商等形式进行
网络交易，隐蔽性较强。

江苏、福建、安徽、四川等多地市
场监管部门表示，在即将到来的中
秋、国庆，会提前做好节前和节日期
间的执法检查工作安排，紧盯流通环
节，严格商品包装管理，强化行政执
法，持续巩固治理成果。

（新华社杭州9月1日电）
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包装“瘦身”新国标实施

向茶叶过度包装说“不”
□ 新华社记者 张璇

“茶叶 2 两、包装 2 斤”，在茶产
品的实际销售过程中，很多商家为
了“创造更大的经济价值”，往往会在
茶叶包装上动脑筋，由此产生的过
度包装问题一度成为一种常态。中
国消费者协会于今年 3月发布的调
查报告显示，超八成消费者反对过
度包装。

“很多消费者买茶叶也就花个
150元左右，而有的茶叶包装成本就
要 100元。”杭州余杭天龙茶叶有限
责任公司负责人徐荣炳坦言，部分消
费者买茶是为了送礼，认为礼盒包装
越精致、送礼越体面。

针对过度包装问题，新国标对包

括茶叶在内的 31类食品、16类化妆
品的包装层数、包装成本、空隙率等
均做了明确规定。

“按照新标准，茶叶包装不能超
过四层，包装成本小于等于整体售价
的 20%。”杭州市市场监督管理局质
量稽查大队大队长俞杰说，标准还按
照包装内单件物品的净含量，对包装
空隙率做了详细规定。“比如一罐茶
叶的净含量大于 50克，将这罐茶叶
包装在一个盒子里，这个盒子的空隙
率就要小于等于30%。”

与此同时，《限制商品过度包装
要求 食品和化妆品》国家标准第 2
号修改单正在面向社会征求意见，其

内容包括“包装层数从最多不超过四
层减少为最多不超过三层”“包装成
本占销售价格的比例从 20%调减为
15%”等，这些调整均经过严谨的市
场调研和论证。

“市场上茶叶产品的主流包装为
两层和三层，三层包装完全可以满足
茶叶的保护、展示、储存、运输等必要
的功能需求。”市场监管总局标准技
术管理司副司长魏宏说，调研发现近
九成的产品包装成本在总成本的
15%以下，平均包装成本占比 7.9%，
因此包装成本有进一步降低的空间。

自今年4月起，多地展开查处行
动。截至目前，浙江已出动执法人员

2.3万人次，查封扣押违法包装 1.59
万个，纠正查处茶叶过度包装等问题
548个；福建约谈属地电商 22次，出
具整改通知书155份；四川开展执法
者普法 2705次，发布反对过度包装
公益广告 4748次，企业签订承诺书
1715份。

“我国是茶叶大国，种植规模、总
产量、消费量均稳居世界第一位。全
行业现有各类茶叶生产经营主体近
155 万家。”中国茶叶流通协会副监
事长申卫伟说，茶叶过度包装专项治
理工作开展以来，全行业对于过度包
装问题的重视程度快速提升，企业主
动整改不断提速。

包装“瘦身”新国标实施，到底会
对行业、消费者、监管部门等带来哪
些新的改变？

——茶叶包装正“轻装上阵”。
江南茶叶市场是杭州年成交量最大
的茶叶集散基地，每天来这里的茶叶
采购商络绎不绝。记者日前走进该
市场看到，一层的商店里摆放着各类
包装的茶叶，大多为散装、纸质包装、
铁罐包装及礼盒包装，包装层数都在

三层以内。打开一款名为“老树龙井
礼盒”的茶叶产品，一个书本大小的
纸质材料礼盒内放有两罐铁罐茶，当
地市场监管部门介绍，这款产品就符
合新国标要求。

——企业“负担”小了，消费者实
惠多了。一家茶叶企业负责人陈瑞
鸿认为，整治过度包装对行业的高质
量发展大有裨益。这可以让企业将
注意力回归到茶叶本身的品质上，而

不是用包装去吸引消费者，形成良性
竞争。“我们现在会把更多的中国风
元素融入茶叶包装，让包装更有文化
味道。”

江南茶叶市场负责人廖长友表
示，以杭州余杭的径山茶为例，以前
包装成本需要50-60元，现在只要20
元左右，包装价格下降之后，产品价
格也会下降。

——线上线下共同发力，监管提

能增效。针对电商平台多、茶叶交易
活跃的特点，北京市市场监督管理局
集中约谈京东、美团、抖音等平台企
业，引导企业加强商品包装内部审
核；依托平台经济数字化监管系统

“浙江公平在线”，浙江省市场监督管
理局建立了“茶叶过度包装在线监测
模型”，对天猫、京东、拼多多等30家
电商平台开展监测，覆盖 1.3万家网
店和16.3万条商品信息。
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