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家居课堂

做好设计
卫生间能“去家务化”

众所周知，在装修的过程当中，最
花钱的就是厨房和卫生间这两个地方
了，“金厨银卫”也是由此得来的。对
此，业内专业人士为业主提出几个设
计建议，不仅可以减少不必要的花费，
还可以减轻平时卫生间的家务量。

洗漱台悬空 传统的洗漱台多为
用柜腿支撑着的落地式，这就存在让
人难打扫的缝隙，久而久之，就变成
了一个卫生死角。与此同时，面盆和
台面之间的缝隙用玻璃胶封起来后，
衔接处特别容易出现发霉、发黑的问
题。业内人士建议，在卫生间装修
时，优先考虑悬空式洗漱台，底部空
着不仅方便业主清洗，也方便智能家
居进行清扫。此外，如果业主选择定
制的洗漱台，尽量避开台上盆，台上
盆是高于台面的，边缘处可能会存在
缝隙，施工人员会打上玻璃胶，长此
以往玻璃胶会发黄、发黑，因此，优选
台下盆。台面和挡水条最好一体化，
这样可以避免出现卫生死角。

排水系统改墙排 随着科技的进
步，如今不少装修师傅都建议业主将
地排改成墙排，目的并不仅是挣钱，
还因为墙排在拥有超高颜值的同时，
更加实用。业内人士提醒业主，若担
心后期出现问题无法检修，建议装修
前预留一个检修地漏，后期维修就会
方便得多。

淋浴房干湿分离 有些业主认为
自家卫生间的面积不大，没必要做干
湿分离的设计，对此业内人士表示，

“虽说不做隔断，视觉效果上的确会
显得空间大，但难清理也是真的。淋
浴区的水会漫到干区的地面，如果通
风效果不好，卫生间总会给人一种潮
湿的感觉，时间长了还有可能会发
霉，不仅清洁麻烦，还影响舒适度。”

舍挡水条改下沉式 以前不少家
庭都会在浴室的干湿交界处增加挡
水条，这种设计容易让老人和小孩绊
倒，存在一定的安全隐患。因此，现
在卫生间都做“下沉式淋浴房”，主要
是将淋浴区的位置下沉 2cm左右，并
在地面做好一定的坡度，平时洗澡积
水很难漫出来。这种设计也避免了
老人和孩子磕绊情况的发生，卫生死
角少，清洁更容易。

瓷砖平缝美缝 可别小瞧了这一
操作，卫生间的美缝做得不平整，后
期一样容易积累灰尘，遇水后更显
脏。因此，业主在选购瓷砖时，尽量
挑选平整度高的，找那些有经验且技
艺精良的装修师傅，铺贴瓷砖或做美
缝工艺时，以确保后期地面尽可能平
整。这样也有利于业主清洁卫生。

（据装一网消息）

近期，小米新一代洗衣机“米家双区
洗双洗烘洗衣机”成了网红产品。这款
洗衣机特别之处在于，在不改变传统洗
衣机外观尺寸的前提下，增加了内衣专
筒，实现双筒同洗同烘。不少消费者表
示，家里没有地方装多个洗衣机但又希
望能将内外衣分开洗，小米这款洗衣机
精准解决了这个痛点。

不仅是洗衣机，冰箱也玩出了新花
样。聚焦各类场景及用途，既有可以安
装在浴室的美妆冰箱，恒温恒湿用来存
储护肤品、美妆产品，也有集成冷藏、充
电、储存、照明、音箱等功能的便携式冰
箱，随着厨房整体定制的推广，超薄零嵌
入的冰箱也越来越多。

在家电市场，新技术加速应用，新品

类、新产品不断涌现，绿色化、智能化、个
性化成为新趋势。

在一家电器卖场内，“绿色智能”“一级
能效”“静音环保”等宣传标语随处可见。

“目前门店里一级能效家电产品占比超
90%。”卖场的工作人员说，“我们卖场专门
设立了节能减排家电专区，有智能变频空
调、无氟环保型冰箱、静音节水型洗衣机
等，吸引了大量消费者前来咨询和购买。”

绿色化已经成为家电领域的换新方
向。海尔博观冰箱新的变频技术，相比传
统冰箱制冷速度快 4倍，产品节能 15%；
长虹空调新品的能效比高达5.0，比普通
一级能效每天可节省4.7度电……绿色家
电的品类越来越多，功能越来越丰富。

智能化家电走俏，更多“懒人”家电

新品涌入市场。随着国内居民物质生活
水平提升和生活节奏加快，消费者希望
通过家电解放双手，拥有更多“宅家”休
闲时间。从全自动洗碗机、智能炒菜机
到语音控制的智能音箱、扫拖一体机器
人，各种创新产品抓住了消费者的目光。

对年轻消费者来说，个性化产品更
具吸引力。商家瞄准细分市场，推出具
备特定功能、精准契合用户个性化需求
的家电产品。

“家电市场上，家电产品不断向个性
化定制和智能化方向发展。在这一消费
趋势的推动下，家电企业纷纷推出创新
产品，以满足消费者日益变化的需求。”
中国社科院工业经济研究所副研究员黄
娅娜表示。

去年8大类家电新增10.2万种——

家电新品种，你用过吗？

中国已成为全球家电的主要生产
国。黄娅娜表示，从技术创新、产品设
计到品牌建设，中国家电产业均展现出
了卓越的实力。线上与线下的融合也
在不断深化，为消费者提供了更便捷和
丰富的购物体验。

黄娅娜认为，展望未来，进一步激
发家电市场活力的策略主要集中在两
个方面：通过以旧换新政策来激活国内
的家电置换需求。从国内市场来看，专

家分析，当前中国家电行业已经从单纯
的“增量时代”进入了“增量和存量并重
时代”，激活庞大存量市场将带来更多
的商业空间和发展机遇，推动从“无”到

“有”的消费需求向从“有”到“优”的全
面升级释放。“未来的市场策略将更多
聚焦于在既定市场下推动以旧换新，尤
其是那些具备新功能的智能家电，仍有
巨大的市场潜力等待挖掘。”黄娅娜说。

积极开拓国际市场，进行全球布局。

黄娅娜表示，中国家电产业孕育了众多家
喻户晓的品牌，这些品牌不仅在国内市场
占据了较高的份额，更在全球范围内展现
出了强大的竞争力。事实上，中国生产的
空调、冰箱、洗衣机和电视等大家电，全球
市场占有率预计超过70%。

随着技术创新、政策支持、需求升
级，未来家电市场上将涌现更多新品，
为消费者的美好生活提供更多可能。

（据人民网消息）

中国已成为全球家电主要生产国

家电为何会持续涌现新品？
政策引领是重要方面。早在 2016

年，国务院办公厅就发布《关于开展消
费品工业“三品”专项行动营造良好市
场环境的若干意见》，提出消费品工业
要增品种、提品质、创品牌。2022年发
布的《数字化助力消费品工业“三品”行
动方案（2022—2025年）》明确，要推出
更多创新产品顺应消费升级趋势，以优
质供给助力消费升级。消费品工业“三
品”战略实施以来，企业下功夫“增品
种”，在产品开发、外观设计、产品包装、
市场营销等方面加强创新，积极开展个
性化定制、柔性化生产，消费品种类不
断细化和丰富。

去年3月国务院印发《推动大规模设
备更新和消费品以旧换新行动方案》以
来，全国各地纷纷响应，推出了力度空前
的家电以旧换新补贴政策。这些政策不
仅为消费者提供了实质性的经济激励，也
有效激发了市场活力，促进了家电消费的
新一轮增长。消费者在享受到政策红利
的同时，也对家电产品的更新换代产生了
更大的兴趣和需求，从而推动了整个家电
行业的健康发展和持续创新。

供给创新，是为了更好满足不断升
级的消费需求。

黄娅娜分析，随着智能家电的普
及，消费者对家电智能化水平要求越来
越高。从语音控制、远程控制到场景设

置，消费者不仅要求这些家电产品能够
提高家庭生活的效率，还产生了提升舒
适性、安全性等需求。同时，随着健康
意识的增强，消费者对家电产品的健康
舒适性需求日益增长。

除了产品功能，家居美学成为家电
设计的重要考量因素，嵌入式冰箱、中
央空调等产品因其与家居环境的和谐
融合而受到消费者青睐。个性化定制
需求的兴起，也为家电市场注入了新活
力。从专为内衣设计的洗衣机到针对
母婴需求定制的小家电，这些产品不仅
满足了特定用户群体的特定需求，也展
现了家电行业对消费者个性化需求的
积极响应。

更好满足不断升级的消费需求

逛逛家电市场，你是
否发现新技术、新功能、新
场景更多了？国家市场监
管总局对登记使用商品条
码的消费品数据监测显
示，2024 年冰箱、洗衣机、
电视、空调、电脑、热水器、
家用灶具和吸油烟机等 8
类家电产品数量增长突
出，共新增10.2万种。

家电品种持续上新的
背后，既是消费需求日益
多元化、智能化的体现，也
是家电企业拼实力、拼创
新的成果。

绿色化、智能化、个性化成为新趋势


