
向高攀升，做强品牌

小家电还有很大发展空间
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小家电以千姿百态走进千家万户

选购儿童家具
应关注结构安全

有孩子的业主在装修时总会为
了孩子的身体健康而关注儿童家具
的环保问题，其实在业内人士看来，
装修时业主还应该关注儿童家具的
结构安全。

业内人士表示，结构安全性能
是儿童家具标准中着重规范的部
分。在某些对儿童容易造成伤害的
地方，有关标准有了强制规定，如在
构造过程中的安全性能、密闭空间
里要求打孔透气等。根据儿童爱到
处钻、喜欢到处跑等特点，有关标准
要求儿童家具在突出物、尖角等部
位进行倒圆处理。

业内人士建议，在给孩子选购
家具时，除关注环保，还要通过一些
小细节来判断家具是否足够安全。
在选购的儿童家具产品中，不应有
危险锐利边缘及危险锐利尖端，棱
角及边缘部位应经倒圆或倒角处
理，相对而言，符合标准的倒圆，对
儿童的保护程度是最大的。

据了解，有的儿童家具为了规
避国标，往往将产品外观和设计做
成儿童适用，销售人员也不会明确
指出是儿童家具，若发生争议或检
查不合格，他们会表示自己的产品
是“青少年家具”，适用于“成人家
具”标准。这样一来，无论是结构还
是环保等方面都会宽松很多。

对此业内人士表示，家长在购
买时可向销售员索要使用说明书，
儿童家具的使用说明书中会明确标
示产品适用年龄段，即“3岁及以上”
或“7岁及以上”等。此外，儿童的生
活范围不仅限于儿童房，家长们除
了关注儿童家具的结构安全之外，
也应该对成人卧室、客厅、厨卫等空
间的家具安全作出更高要求，比如
高度超过 60厘米的陈设柜、书柜和
衣柜是不是都要与墙体固定、成人
衣柜如何防止孩子钻进去等，家长
可以通过安全锁等装置，确保儿童
的安全。 （据装一网消息）

注模、温控、接线、装箱……在浙
江宁波艾肯智能科技有限公司车间，
生产线开足马力，工序紧密衔接，一个
个煎烤机接连下线。相似的外表下，
功能各有差异：有些用来烤肉，有些用
于煎饼；既有固定盘，也有可换盘；有
的是一体机，有的是分体机；还有的根
据客户需求，定制出不同压纹的烤盘
产品……“我们主攻厨房小家电中的
煎烤产品，别看个头小，品类却不少。”
顺着公司总经理邹佳伶的指引，记者
来到产品展厅，不大的房间内，煎烤机
琳琅满目，粗略一数，有上百种。

“不同于传统大家电，小家电体积
小、价格低、更新快，更像是‘快消品’，
需要不断根据市场变化，快速进行产

品迭代。”邹佳伶表示，小家电迭代速
度之快，容不得企业懈怠，“近 3年，公
司每年推出 80多款产品，平均每 4天
就有一款新品上市，为的就是更好满
足细分需求。”

5公里之外，深耕速热饮水机二十
余载的宁波祈禧智能科技股份有限公
司，对小家电之变感同身受。2006年，
落地式饮水机推向市场；2011年壁挂
式饮水机逐渐上量，并迎来爆发式增
长；近两年，公司全力投入智能茶吧机
开发，同时以饮水机为基础迭代推出
苏打水机……

“近年来，人们对小家电依赖性日
渐增强、需求不断加大。”祈禧智能董
事长方曙光介绍，依托秒速即热核心

技术，公司不断丰富饮水机的使用场
景，快速形成产品矩阵。

融电饭锅和压力锅于一体，电压
力锅脱颖而出；脱胎于豆浆机，破壁机
销量不断增长；解决夏季下厨温度高
痛点，凉霸产品应运而生……顺应不
断升级的消费需求，小家电品类持续
分化，原创产品层出不穷，国产品牌相
继培育壮大。

经过多年发展，我国小家电产品
类别不断丰富，不仅成为人们生活中
不可或缺的一部分，也成长为拉动家
电业平稳增长的一大引擎。奥维云网
数据显示，2024年，包括厨房、清洁及
个护类在内的小家电整体零售额逾
1200亿元，同比增长约6%。

煎烤机、煮蛋器、空气炸锅，
让下厨做饭更轻松；洗地机、除螨
仪、扫地机器人，将人们从繁重家
务中解放出来；吹风机、美容仪、
卷发棒，晋升“变美三件套”……
当传统大家电进入存量市场阶段
时，各式小家电产品正凭借价格
实惠、使用便捷、创意新奇等卖
点，加速走进千家万户。

从变化中一路走来，未来小家电
还能怎么变？

如今，不少企业正加大研发力度、
提升产品品质，加快向一体化、高端
化、品牌化方向发展。

向高攀升，提升产品附加值。
“经过市场调研发现，人们在兼顾

性价比的同时，越来越愿意为有科技含
量、功能实用的智能小家电买单，向中
高端转型是企业发展的必然趋势。”宁
波瑞卡电器有限公司董事长江涛说。

抢抓机遇才能赢得主动。“当行业、
企业发展到一定规模，再靠原来的打法
难以实现持续增长，这时需要企业沉下
心来、苦练内功。”邹佳伶说，今年公司
有意放慢上新节奏，逐渐从单一性产品
生产转向多功能产品研发，以更高的产
品附加值拓展企业增长空间。

从“卷量”到“质取”，渐成行业发展
新趋势。以厨房小家电为例，据奥维云
网监测数据，2024年，300元以下产品线
上零售额占比 59.2%，同比增长 2.2%。
高价格段位仍有明显潜在增长空间，
2024年，千元以上产品线上零售额占比
14.8%，同比增长1.7%。特别是在消费
品以旧换新政策加持下，高端电饭煲、高
端台式微蒸烤一体机实现两位数增长。

做强品牌，增强市场话语权。
“用创新去驱动，用品牌来沉淀，

才能形成核心竞争力。”方曙光介绍，
外贸代工模式更多考验企业的生产制
造能力，而想要拓展国内市场，必须在
经营自主品牌上下功夫，“目前，公司
自有品牌‘魔凡’销售额占比已达 1/3，
成为营收增长的一大引擎。”

为引导企业加强品牌建设，慈溪

市相关部门启动实施品牌质量提升工
程，鼓励各大企业借助本地集群优势
做大品牌规模、提升品牌知名度，从依
赖价格优势变为借势品牌优势。

“小家电虽小，但市场却很大。”中
国家用电器协会执行理事长姜风表
示，依托先进的家电制造能力、规模化
的产业链集群和高效的供应链，众多
小家电企业从贴牌代工向自主创牌转
型，小家电产业前景看好。

“小家电体现了人们对品质生活
的追求，也是一种时尚的生活方式。”
姜风表示，经过多年积累，我国小家电
行业的整体制造水平不断提升，企业
对消费需求的洞察也日益精准，“此
外，我国平均每户家庭小家电拥有量
仍较低，这意味着小家电市场还有很
大发展空间。” （据《人民日报》消息）

满足新需求，形成新亮点

小家电产业成长壮大
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外观之变、形态之变，背后是需求
之变、市场之变。

“小家电‘快消品’的独特属性，要
求厂商快速洞悉变化的消费需求，不
断求新求变。”在邹佳伶看来，过去依
靠线下经销渠道为主的传统家电消费
模式并不适合小家电，“通过直播电
商、社交平台等渠道，才能更好连接消
费者和产品。哪怕只是改个参数、换
个色调、变个尺寸，也能收到意想不到
的效果。”

艾肯智能最近推出的一款新品便

是例证。去年底，公司在电商平台上
新一款电饼铛，原本销量不温不火。
分析下单用户的产品评价后，团队及
时进行优化改良，将外壳颜色由黑白
变为粉色，把手从扁形改成球状，产品
一跃成为热销品，销量由月均几百件
大幅增长至数千台。

尝到甜头的艾肯智能，今年进一
步发力线上渠道。通过在亚马逊等跨
境电商平台推出自主外贸品牌，在拉
近品牌与消费者距离的同时，也能基
于销售数据和用户反馈，将消费者偏

好传导至生产端，精准定制下一个潜
在“爆款”。

色调上，贴上“樱花粉”“复古风”
等标签；材料上，饰以皮革、鎏金等装
饰；与 IP联名，推出跨界系列产品……
持续推进线上线下融合，不少小家电
企业形成“内容‘种草’、线下体验、线
上下单”的新打法。奥维云网数据显
示，近年来，我国小家电销售渠道呈现
出由线下逐步向线上转移的趋势，线
上销售额比重已经从 2015年的 29.6%
提升至2024年的78.6%。

形态万千，品类丰富

小家电日渐成为生活必需品
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